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Oversikt

Multipeldistrikt (MD) 31 (North Carolina, USA) beviljades ett Lions Internationals
marknadsféringsanslag pa USD 15 000. Anslaget gjorde det mgjligt for MD 31 att lansera en
marknadsféringskampanj om Lions varumarke och en rekryteringskampanj som sarskilt vande
sig till arbetarklassen i omradet. Potentiella medlemmar i USA beréattar att en av de framsta
anledningarna till att de inte gar med i Lions ar att de tror att de inte har tillrackligt med tid. Lions
medlemmar i delstaten North Carolina skapade en marknadsforingskampanj i form av en video
som skulle visa flexibiliteten och enkelheten i Lions.

Mal
1. Visa potentiella medlemmar att det alltid finns tid att hjalpa: Lions medlemmar i

North Carolina har tagit itu med en vanlig myt, namligen den att vara medlem i Lions
innebar att man maste vara pensionerad eller ha mycket tid.

2. Skapa medvetenhet om varumarket: MD 31 hade som mal att sprida information om
Lions International i delstaten North Carolina. Medlemmarna ville na ut till alla, med lade
tonvikt pa att tilltala arbetarklassen.

3. Skapa en serie med videor och marknadsfora Lions digitalt: Lions medlemmar i
North Carolina ville skapa videor som var latta att titta p& samt visade tittarna vilka Lions
ar och vad de gor. Marknadsféringskampanjen utformades for att fungera som reklam pa
tv, i strémningstjanster och i sociala medier, for att na ut till s4 manga potentiella
medlemmar som majligt.



Milstolpar

1. Skapa dialog kring tidsataganden och hjalpinsatser
Lions medlemmar i North Carolina rapporterade att videokampanjen skapade ett stort
intresse bland potentiella medlemmar. Manga samtal férdes om hur lite eller hur mycket
tid medlemmarna agnar at att hjalpa sina samhallen. Huvudbudskapet i dessa samtal
var att man som medlem i Lions skapar en positiv paverkan i sitt liv och i lokala
samhallet samt att hjalpinsatser kan passa in i alla manniskors almanackor.

2. Oka medvetenheten om Lions International
MD 31 rapporterade nastan tre miljoner visningar av sin serie med videor. Dessa videor
inneholl ocksa en QR-kod som lankade tittarna till MD 31:s webbplats for mer
information om Lions. Denna kampanj spred kannedom om Lions i North Carolina pa ett
framgangsrikt satt och om det globala varumarket som helhet.

3. Formedla ett budskap genom videor
Lions medlemmar i North Carolina kunde skapa tva starka marknadsforingsvideor som
gav en korrekt bild av klubbarna och visade tittarna att de kan bli medlemmar i Lions,
oavsett hur upptagna de ar. Dessa videor var lattillgangliga via tv, strémningstjanster
och pa natet.

Media
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