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2025～2026年度ライオンズ・インターナショナル・

マーケティング・アワード受賞者の皆さん、

おめでとうございます。
そしてアワードの審査の対象としてマーケティング・

キャンペーンを提出してくださったすべてのクラブに

感謝申し上げます。



勧誘のソーシャル
メディア投稿

イベントのソーシャル
メディア投稿

イベントのチラシ イベントブース

CA1
米国

ストックトン・ヘルシー・レオ
ライオンズクラブ
4 A1地区

このクラブは、新しいメンバーの入会を促すた
め、エネルギッシュなAI生成コンテンツでソー
シャルメディアでの存在感を最適化することに
焦点を当てました。彼らは自分たちのイベント
の一つ一つを地域社会に宣伝することに専念
しました。

目標

• 5人の新会員

• ソーシャルメディアのエンゲージメントを15%
増加させる

結果
• 5人の入会者及び10人の会員候補
• 450回のInstagram閲覧
• 40の奉仕事業、540時間の奉仕



CA2
カナダ

トロント・ナイジェリアン・
ライオンズクラブ
A711地区

このクラブは、新クラブ会長の就任式を開催し、
地域社会での認知度向上を図りました。彼らは
また、この機会を利用して将来の奉仕事業のた
めにかなりの資金を調達しました。

目標

• 新会員20人を勧誘

• 奉仕事業の資金として1万ドルを調達

結果

• 12人の入会者及び9人の会員候補

• イベントには200名以上が参加

• イベントで13,000ドル超を調達
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ソーシャルメディア
投稿への招待

招待状チラシ

WhatsAppの招待

メディア報道

パンフレット
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CA3
パナマ

パナマ・バーチャル・エン・
バローレス・ライオンズクラブ
D1地区

このクラブのキャンペーンは、屋外広告と強力
でブランド化されたソーシャルメディアでの存在
感を通じて、ライオンズの基本的価値観を推進
しました。その結果、新会員が仲間に加わり、
民間セクターの地域支援者からの寄付も、クラ
ブの成長と持続可能性に貢献しました。

目標

• 会員を増やす

• 地域社会での認知度を高める

結果

• 6人の入会者及び7人の会員候補

• Instagramで13,000回の動画・投稿閲覧数

ソーシャルメディア

屋外広告板

八つの体験談動画
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CA4
フランス

シャラン・サーブル・エ・
マレ・ライオンズクラブ
103 CW地区

クラシックカーとオートバイ愛好家が一堂に
会するチャリティーイベントにより、障害のあ
る方々への訓練を支援し、会員への関心を
高めました。

目標

• 地域社会での認知度を高めて会員数を増加
させる

結果

• 6人の入会者及び11人の会員候補

• 15,000回を超えるFacebook閲覧回数

• 7,000名を超えるイベント来場者

ソーシャルメディア投
稿

プレスリリース
ラジオCM

チラシ

新聞報道
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CA5
日本

うらやすPet & People 
ライオンズクラブ
333C地区

このクラブの目標は、様々な分野で活動するメン
バーで構成される新しいライオンズクラブを結成し、
「ミッション1.5」に貢献するとともに、人々がペットと
安全に暮らせる地域社会を構築することでした。

ソーシャルメディアの投稿

会員勧誘ビデオ

メディア報道

メディア報道

イベントの看板

目標

• 従来の会員対象とは異なる、より多様な会員
層を持つ新クラブの結成

結果

• 21人の入会者及び100人の会員候補
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CA6
インド

チャンディーガル・
フォーチュン・レオクラブ
321F地区

このクラブのプロジェクトは、3都市圏全体の住宅
地域と学術地域に直接奉仕を提供することで、一
貫したオフラインでの存在感を確保するよう設計さ
れました。現地での取り組みと並行して、リアルタ
イムの更新、デジタルストーリーテリング、リール、
投稿を通じて、すべての活動をオンラインで戦略
的に宣伝し、強力なデジタルエンゲージメントを確
保しました。

目標

• 新会員の入会意欲を高める

• オフラインのコミュニティアウトリーチを強化する

結果

• 61人の入会者及び100人の会員候補

ソーシャルメディア 動画

屋外広告板
ソーシャルメディア

勧誘チラシ

勧誘パンフレット

ブース・アウトリーチ
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CA7
オーストラリア

イプスウィッチ・
ライオンズクラブ
201-Q3地区

このクラブは、イメージを強化し、地域社会での
認知度を高め、新しい会員を引き付けるために、
ブランドの全面的な更新を実施しました。これに
は、新しいドメイン名とウェブサイト、ソーシャルメ
ディア全体での更新されたデザイン、そして刷新
されたPR資料が含まれました。アプローチを現
代化することで、影響力を高めました。

目標

• 新会員獲得のためのブランド刷新

• 地域社会における認識向上

結果

• 2人の入会者及び5人の会員候補

• Facebook閲覧が474%増加

• キャンペーン期間中のウェブサイト訪
問数254件

ブランドを刷新したウェブサイト

勧誘
パンフレット

イベントのチラシ

ソーシャルメディアの投稿



CA8
ガーナ

テーマ・グリニッジ
ライオンズクラブ
418地区

このクラブは、関心を高め、それを会員獲得に
つなげるよう設計された3段階のキャンペーンを
実施しました。彼らは写真や動画に支えられた
説得力のあるストーリーを通じて奉仕事業を強
調し、ブランドの認知度を高めるために公共の
場所でライオンズのグッズを着用するようメン
バーに奨励しました。

目標

• 新会員8～10人の入会

• 100人のFacebookフォロワー数

結果

• 4人の入会者及び26人の会員候補

• 約60万のFacebookのインプレッション数

• 9,687件のFB会員募集インプレッション

勧誘チラシ 勧誘目的のソーシャルメディア投稿

テレビ報道 ラジオ報道 新聞報道

オンライン報道
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