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Visao geral

O Distrito Multiplo (DM) LC (Brasil) recebeu um Subsidio de Marketing de Lions International no
valor de US$ 15.000. Os fundos ajudaram o DM LC a pagar por uma campanha multimidia para
aumentar a conscientizagdo sobre os Lions clubes da regido. A campanha consistiu no
desenvolvimento de midia impressa, como outdoors, videos informativos e clipes de audio,
apresentacgao e obtencao de noticias e patrocinio de publicagcdes em midias sociais para alcancar
0 maior numero possivel de Ledes em potencial. Este foi um ano importante para os Ledes do
Brasil aumentarem os esfor¢os de rela¢des publicas, pois é onde reside o Presidente de Lions
Internacional de 2024-2025, Fabricio Oliveira.

Metas

1. Aumentar a conscientizagdo do publico: Os Ledes do Brasil se propuseram a
aumentar a conscientizacdo sobre a marca Lions International, bem como sobre os
esforgos voluntarios locais.

2. Recrutar novos associados: O DM LC queria abracar a campanha global em
andamento da MISSAO 1.5 de Lions International, empossando novos associados como
resultado dos esforgos ampliados de relagdes publicas.

3. Fomentar o orgulho dos Ledes existentes: Além de atrair novos associados, o DM LC
teve como objetivo conservar os Ledes atuais, fazendo com que eles se sentissem parte
de algo especial.



Marcos importantes

1. Excedeu as metas de alcance

Os Ledes do DM LC tiveram o orgulho de se destacar além do publico-alvo para essa
campanha multimidia. As postagens patrocinadas nas midias sociais garantiram mais de
1,8 milhao de visualizagdes por mais de 560.000 usuarios.

2. Cobertura jornalistica garantida

Os Lebes brasileiros foram apresentados em noticias positivas por meios de
comunicagao impressos, radiofénicos, televisivos e digitais, como resultado de
apresentacdes a midia e outras iniciativas de RP.

3. Fim da tendéncia negativa de afiliagao liquida que ja durava anos

O DM LC atribui a essa campanha multimidia de marketing o primeiro ano de aumento
liquido positivo de associados. Muitos novos associados foram empossados, inclusive
varios ex-Ledes que decidiram retornar a organizagao.
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