
  

 

マーケティング補助金ケーススタディ  

会則地域 1 | ノースカロライナ州 31 複合地区|
「働くライオンズ」ビデオマーケティング・ 
キャンペーン 
（マーケティング補助金を 2024～2025 年度に受給） 

概要 
31 複合地区（ノースカロライナ州）は、15,000 ドルのライオンズ・インターナショナル・マー

ケティング補助金を受けました。資金により 31 複合地区は、この地域の勤労者層の人々に特に

訴求するライオンズ・インターナショナルのブランド認知度向上と会員勧誘キャンペーンを開

始することができました。米国のライオンズ会員候補は、クラブに入会しない主な理由の一つ

として、十分な時間がないと考えていると報告しています。ノースカロライナ州のライオンズ

は、ライオンズ全体の柔軟性と利便性を示すビデオマーケティング・キャンペーンを展開しま

した。 

目標 
1. 会員候補に、奉仕する時間は常にあることを示す。ノースカロライナ州のライオンズ

は、ライオンになるには退職していなければならない、または手持ち無沙汰な時間がた

くさんなければならないという一般的な誤解を払拭することに取り組みました。  

2. ブランド認知度を向上させる。31 複合地区は、ノースカロライナ州全体にライオン

ズ・インターナショナルについて広く知らせることを目指しました。彼らは、勤労者層

の人々にアピールすることに重点を置きながら、すべての人に届きたいと考えていまし

た。 

3. ビデオシリーズを制作し、ライオンズをデジタルで宣伝する。ノースカロライナ州のラ

イオンズは、視聴者にライオンズとは何者で何をしているのかを示す見やすい動画を制

作したいと考えました。このマーケティングキャンペーンは、できるだけ多くの会員候

補者にリーチするため、テレビ放送、ストリーミングサービス、ソーシャルメディアで

の広告として機能するよう設計されました。  

  

マイルストーン 



  

 

1. 時間的なコミットメントと奉仕活動に関する対話の創出 

ノースカロライナ州のライオンズは、会員候補者はこの動画キャンペーンに高い関心を

示したと報告しました。ライオンズが地域社会への奉仕に費やしている時間がどれほど

多いか、あるいは少ないかについて、多くの対話がなされました。これらの対話の主な

メッセージは、ライオンになることがボランティアをする人の人生と地域社会に前向き

な影響を与えること、そして奉仕活動はどのようなスケジュールにも組み込むことがで

きるということでした。  

2. ライオンズ・インターナショナルの認知度向上 

31 複合地区は、プロモーション動画シリーズで約 300 万回のインプレッションを報告

しました。動画には、ライオンズに関する詳細情報を得るために視聴者を 31 複合地区

のウェブサイトに誘導する QR コードも含まれていました。このキャンペーンは、ノー

スカロライナ州のライオンズと世界的なブランド全体について認知度を高めることに成

功しました。 

3. 動画を活用したメッセージの伝達  

ノースカロライナ州のライオンズは、クラブの実際を正確に描き、視聴者に対してどん

なに忙しい生活を送っていてもライオンになれることを示す、2 本の優れた宣伝動画を

制作することができました。動画は放送、ストリーミング、オンラインを通じて簡単に

アクセスできました。  

メディア 

クリックしてマーケティングビデオ #1 を表示する 

クリックしてマーケティングビデオ #2 を表示する 

https://vimeo.com/1052354218
https://vimeo.com/1052354218
https://vimeo.com/1087774754
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