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この役職の就任期間は通常、前回地区大会の終了時から、委員長がそのために選出された大会

の終了時までとなります。次年度のマーケティング委員長への引き継ぎのため、追加の期間が

必要とされる場合もあります。 

概要：マーケティング委員長は、クラブと地区の両レベルで利用できるあらゆる手段を通し

て、地区のライオンズに大会を PRする責任を負います。基調講演者、セミナーの講師とプロ

グラム、交流行事、表彰を含めて、大会企画チームと協力して大会を PRします。また、会場

に関する現地広報にも責任を負い、各クラブの PR委員長と連携してクラブが地元の報道機関

に取り上げられるようにします。 

 

• チームのメンバーを募り、大会のマーケティングを支援してもらう。 

• 地区全体の大会 PRを調整する（会報、ソーシャルメディア、その他）。 

• 計画の期限が確実に守られるようにする。 

• 次期ホスト委員会と協力し、前年度の大会で次回大会を PRする。 

• 大会チームと協力し、大会の PR資料（通知、掲示、チラシ、その他）を作成する。 

• 地区ウェブサイトへのリンクや投稿を含めて、インターネットを利用した地区大会の

PR手段を開発する。地区ガバナーに連絡し、ウェブサイトへのアクセスに関して誰と

協力すればよいかを確認する。 

• 地元メディアに働きかけ、大会を取り上げて PRしてもらう。 

• 地区ガバナー、プログラム・コーディネーター、大会委員長と協力し、大会プログラム

冊子と関連資料を設計する。 

• 地区ガバナーおよびホスト委員会委員長と協力し、PR用のギフト品、スポンサー確保

の機会、大会バッグの発注について取り決め、適切に納品されるようにする。 

• 財務委員長と協力し、支出が割り当てられた予算内に収まるようにする。 

• マーケティングに関する最新報告を行い、大会委員長への最終委員会報告に盛り込まれ

るようにする。 

• 大会チームと協力し、大会行事の標識の作成と設置を監督する。 

 

 


