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Visao geral

O Distrito Multiplo (DM) 318 (india) recebeu um Subsidio de Marketing de Lions International no
valor de US$ 15.000. Os fundos permitiram que os Ledes criassem uma campanha de marketing
para promover um torneio de xadrez para alunos em toda a regido. Crian¢as de todas as idades
competiram no torneio e seus pais puderam aprender mais sobre Lions International e pensar
em se afiliar. O DM 318 usou o subsidio para comprar troféus com a marca para os vencedores,
imprimir folhetos, colocar outdoors, criar uma campanha de midia social sobre o torneio e enviar
histérias para a midia local.

Metas

1. Alcancar os alunos e pais locais: A realizacdo desse evento para criangas de toda a
regido permitiu que o DM 318 educasse centenas de Leos e Ledes em potencial sobre o
trabalho impactante que Lions International realiza na India e no mundo.

2. Obter cobertura positiva da midia: Os Ledes esperavam que o patrocinio de um evento
de marketing generalizado, juntamente com uma campanha de relagdes publicas
aprofundada, fosse uma o6tima maneira de chamar a atengdo da midia local e divulgar
ainda mais os clubes locais.

3. Diversificar as atividades promocionais: O DM 318 se propds a usar uma combinacao
de esforcos tradicionais de marketing impresso e digital para promover o torneio, a fim de
alcancgar um publico mais amplo de possiveis associados do clube.



Marcos importantes
1. Atencao da midia local

O torneio de xadrez conseguiu chamar a atengao de varios veiculos de noticias indianos,
resultando em seis matérias impressas ou digitais e duas matérias de televisdo. Os
segmentos apresentavam alunos empolgados falando sobre a competicdo e permitiam
que os Lebes anfitrides falassem sobre projetos de servico locais e fornecessem
informacdes de contato para os espectadores interessados em saber mais sobre Lions
International.

2. Posse de novos Leoes:

O DM 318 reportou novos clubes e novos Ledes como resultado direto do torneio de
xadrez em si, da midia social e das campanhas publicitarias impressas em torno do
evento ou das noticias que cobriram a competicao.

Midia
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