
1



2

2022～2023年度ライオンズ・インターナショナル・

マーケティング・アワード受賞者の皆さん、

おめでとうございます。
そしてアワードの審査の対象としてマーケティング・

キャンペーンを提出してくださったすべてのクラブに

感謝申し上げます。



3

CA1
アンティグア・バーブーダ

アンティグア・
ライオンズクラブ
60 B地区

本マーケティング・キャンペーンは、アンティグ
ア・ライオンズクラブの第14回年次前立腺スク
リーニング検査についての認知度を高めるた
めに企画されました。地域のパートナーのいく
つかが、この検査イベントのボランティアおよ
び/またはスポンサーを務めました。

目標
• 800人の男性に、前立腺がんスクリーニン
グ検査に参加してもらう

結果
• 884人の男性がスクリーニング検査を受け
た
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CA2
カナダ

フェンウィック・ライオ
ンズクラブ
地区A-2

本マーケティング・キャンペーンは、クラブの第5
回クラシックカー抽選会についての認知度を高
めるために企画されました。クラブは、新型コロ
ナウィルス（COVID-19）のため抽選券を対面で
販売するのは難しいことを懸念し、今回は初めて
オンラインで販売しました。

目標
• 抽選券を完売する
• クラブの知名度を高める

結果
• 最初の一カ月で抽選券を完売
• 15万ドルの資金を獲得
• Facebookのインプレッション数23万
• ウェブサイト閲覧者2万人
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CA3
パナマ

パリタ・
ライオンズクラブ
D 1地区

本マーケティング・キャンペーンは、クラブ
の2022～2023年度の子供を対象としたクリ
スマスカード・コンテストをPRするために企
画されました。このコンテストは、新型コロ
ナウイルス（COVID-19）のパンデミック後、
バーチャルイベントに移行しました。

目標
• Instagramのフォロワーを30%増やす
• コンテストの応募作品数40を達成する

結果
• Instagramのフォロワーが35%増加した
• 216作品の応募があった
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CA4
イタリア

ボスコ・マレンゴ・サンタ・クローチェ・
ライオンズクラブ
108-IA2地区

本マーケティング・キャンペーンは、糖尿病
および視力スクリーニング検査への参加率
を高めるために企画されました。

目標
• 糖尿病および視力スクリーニング検査への参
加率を高める

• クラブの知名度を高める

結果
• 2つのスクリーニングイベントで、250人がスク
リーニング検査を受けた
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CA5
フィリピン

カピス・レオクラブ
301-B1地区

本レオクラブ・マーケティング・キャンペーン
は、地元の学校での会員勧誘の取り組み
を強化するために企画されました。

目標
• 20人の新会員を勧誘する
• 地域における評判を高める

結果
• 40人の新会員
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CA6
ネパール

ダーラン・ゴ―パ・ユナイテッド・
ライオンズクラブ
325-C地区

本マーケティング・キャンペーンは、初年度の医
学生に、糖尿病、視力保護、小児がん向けの検
診プログラムとヘルスキャンプの認知度を高め、
それらを企画・実施することに重点を置くクラブ
への参加を促すために企画されました。

目標
• 123人の医学生会員候補者と関係を構築/強化す
る

• 20人の会員候補者を勧誘する

結果
• 20人の新規会員候補者、新たに3つのレオクラブ
と、クラブがスポンサーする2つのクラブ支部を結
成

• 67人が「オブザーバー」としてクラブに参加
• 新たに結成されたレオクラブから51人の新レオ会
員が誕生
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CA7
オーストラリア

シティ・オブ・アデレード・ライ
オンズクラブ
201-C1地区

本マーケティング・キャンペーンは、ティーン
エージャーと子供たちにクリスマスの贈り物
をするための資金を獲得し、クラブの「ライ
オンズ・クリスマス・スピリット・イベント」の認
知度を高め参加者を増やすために企画され
ました。このイベントは、ケーキのデコレー
ションと寄付のイベントです。

目標
• ソーシャルメディアを使って可能な限り多く
の人たちにイベントについて周知する

• チケットの販売によって資金を獲得する

結果
• Facebookのインプレッション数1,388
• 70枚のチケットを販売（完売）
• 500ドルの資金を獲得して100人のティーン
エージャーと子供たちに贈り物を購入
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CA8
チュニジア

スファックス・ティナ・
ライオンズクラブ
414地区

本マーケティング・キャンペーンは、奉仕
事業の資金を集めるためのチャリティコン
サートをPRするために企画されました。

目標
• イベントとクラブを宣伝し、資金を集める
• メディアを利用し、勧誘の機会を増やす

結果
• 2,000人がコンサートに参加し、1万ドルの資金
を獲得

• 国内TV放送
• 6人の新会員、興味を持った人は11人以上
• イベントで獲得した資金により、130件の白内
障手術を実施
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