
 

 

 

Asesor de Mercadotecnia del Club 
Descripción de responsabilidades 

 
 

Las responsabilidades para esta posición pueden incluir: 
 

(a) Elaborar y poner en marcha un plan anual de mercadotecnia en colaboración con el 
asesor de afiliación del club. El plan debe tener en cuenta el público interno y 
externo, incluidos los socios del club, los medios de comunicación social, los 
colaboradores / patrocinadores y los socios nuevos potenciales. 
 

(b) Colaborar directamente con el Equipo de Acción Global para mantenerse conectado 
con todos los programas, proyectos y eventos de aumento de socios, liderato y 
servicio. 

 
(c) Entender las directrices globales de la marca y apoyar el uso adecuado de los 

materiales de la marca en los eventos y proyectos de servicio del club. 
 

(d) Promover el trabajo del club en las redes sociales. Preparar un calendario de 
publicaciones en las redes sociales para seguir el servicio del club, la participación 
comunitaria y las actividades de aumento de socios. 

 
(e) Colaborar con el asesor de afiliación del club para identificar y llegar a los socios 

potenciales del club. 
 

(f)  Desarrollar puntos de discusión de mercadotecnia y relaciones públicas del club 
para los socios del club. Usar tácticas de mercadotecnia de boca a boca para 
promocionar el club y reclutar socios nuevos. 

 
(g) En colaboración con los líderes del club, presentar las solicitudes de premio de 

mercadotecnia para que sean considerados para el Premio de Mercadotecnia de 
Lions International. 

 
(h) Motivar a los socios a ser embajadores de la marca. Alentar a los socios a tomar 

fotografías, compartirlas en las redes sociales, usar ropa con la marca de los Leones 
y compartir mensajes Leonísticos durante las oportunidades de participación 
comunitaria. 

 
(i) Dar publicidad a las actividades del club, incluidos los proyectos de servicio, la 

recaudación de fondos, las donaciones, los concursos auspiciados por la Asociación 
Internacional de Clubes de Leones y otros logros de interés periodístico interna y 
externamente a través de los medios de comunicación locales, redes sociales y 
otros medios. 

 
(j) Ayudar al presidente del club a comunicar a los socios la información que llegue del 

distrito, distrito múltiple y la oficina internacional. 
 



 

 

 
 

(k) Asistir a las reuniones del comité consultivo del gobernador de distrito en la zona en 
la que está ubicada el club, cuando proceda. 

 
(l)  Participar en las reuniones del asesor de mercadotecnia del distrito. 

 
*Descripción tomada del Artículo III, Sección 9, del Modelo Oficial de Reglamentos de Club 

 

 

 

 


