Lions International
Directives d’utilisation de
la marqueleo

Comment représenter la plus
importante organisation de service
humanitaire au monde.



Importance des
directives
d’utilisation de
la marque

Les directives d’utilisation de la marque aident le Lions International a
montrer au monde qui Nous sommes et ce que nous faisons le mieux.
Lorsque nos Leo clubs utilisent tous le méme langage, les mémes logos,
polices de caracteres, couleurs et directives en matiere d’image, nous
Creons un visage universellement reconnaissable pour la sous-marque Leo.

Une utilisation appropriée de ces directives de margque nous aide également
a proteger les logos et messages Leo déposes par notre organisation, afin
que les Leos puissent continuer a les utiliser dans les années a venir.



1.0 // Leos



1.0 // LEOS

1.1 Leos

Leos TON

L . * Alors que la voix, le style et la personnalité des Leos resteront en phase avec
Les Leo clubs sont une activite des Lions I'approche du Lions International, le ton est Iégérement différent. Comme
clubs pour les jeunes et leurs membres, les celui du Lions International, le ton Leo peut faire de I’esprit et se montrer
Leos, incarnent les incroyables qualités de ludique, doit étre énergique mais aussi engagé et passionné. Il doit évoquer

distinctement les Leos, sans toutefois recourir a des expressions trop
familiéres. Les titres sont directs, vivants et font ressortir la personnalité des
Leos.

notre organisation. Animés d'une passion

pour le service, les Leos sont responsables et
soucieux d’aider la collectivité. Ces directives
permettent de véhiculer des messages clairs EXEMPLES

et cohérents, tout en reflétant I'esprit Leos. * Les Leos obtiennent des resultats.
¢ L eo de fond en comble.

e Laouilyaunbesoin,ilyaun Leo.
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1.0 // LEOS

1.2 Embleme et caracteres de 'embleme

L’embléeme Embléme avec texte gris Embléme avec texte blanc

Embléme avec texte gris Embléme avec texte blanc

L’embléeme

L’embléme du programme Leos Clubs a subi de subtiles retouches
afin de mieux coller a la nouvelle identité visuelle du programme. Cet
embléme actualisé, désormais en Pantone® Cool Gray 11, doit figurer

sur tous les supports estampillés Leo. Identification des groupes

Les seules interprétations acceptables de 'embleme sont présentées sur

cette page. Elles ne doivent en aucune fagon étre modifiées. Elles doivent Alpha et Omega, les deux groupes du programme, ont leurs propres
étre reproduites a partir d’images de qualité professionnelle ou de fichiers identifications.

numériques haute résolution. Si un contenu s’adresse uniquement aux Alphas ou uniquement aux

Omegas, I'identification respective (Alpha ou Omega) doit étre utilisée.
Si un contenu s’adresse a la fois aux Alphas et aux Omegas en tant
qu’un groupe général, seul ’'embleme Leo peut étre utilisé.
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1.3 Palette de couleurs

BLEU CLAIR GRIS

Pantone® 660 Pantone® Cool Gray 11
75C 47M QY OK 65C 57M 52Y 29 K
64R 124G 202 B 85R 86G 90 B

HTML #407CCA HTML #55565A

VERT

Pantone® 3405
100C OM 82Y 0K
OR 172G 105 B
HTML #00AB68

Palette principale

La palette principale Leo se compose de
bleu clair, de gris, de vert et de jaune.

Ces couleurs s’inscrivent dans la palette
globale du Lions International mais la
palette de couleurs Leo est plus vive afin de
différencier les Lions des Leos.

La palette principale doit étre
systématiquement utilisée pour les grandes
plages de couleurs, la typographie et en tant
qu’accents de couleur.

o

En regle générale, les couleurs claires
ressortent mieux sur les couleurs foncées.

Par exemple, le jaune, le blanc et le gris froid
ressortent bien sur les autres teintes plus
foncées et plus riches. Lorsque vous placez du
texte sur une couleur, assurez-vous toujours
du contraste et de la lisibilité du résultat.
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1.4 lypographie

Helvetica Neue 35 Thin

Au service d'un monde de besoins

Helvetica Neue 35 Thin

Au service d'un monde de besoins

Helvetica Neue 45 Light

Au service d’'un monde de besoins

Helvetica Neue 45 Light Italic

Au service d’un monde de besoins

Helvetica Neue 55 Roman

Au service d’un monde de besoins

Helvetica Neue 56 Italic

Au service d’un monde de besoins

Helvetica Neue 65 Medium

Au service d’'un monde de besoins

Police institutionnelle

Helvetica Neue a été choisie comme police institutionnelle pour les

communications Leo. Les différentes graisses de cette police permettent

flexibilité et créativité.

Helvetica Neue 66 Medium ltalic

Au service d’'un monde de besoins

Helvetica Neue 75 Bold

Au service d’un monde de besoins

Helvetica Neue 76 Bold ltalic

Au service d’un monde de besoins

Helvetica Neue 95 Black

Au service d’un monde de besoins

Helvetica Neue 96 Black Italic

Au service d’un monde de besoins

Helvetica 77 Condensed Bold

Au service d’un monde de besoins
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1.5 Typographie par défaut

Helvetica

Au service d’'un monde de besoins

Arial

Au service d'un monde de besoins

Times

Au service d’un monde de besoins

Polices par défaut o

Sur le plan stylistique, toute mise en page doit
comporter une hiérarchie. Pensez a utiliser une
police plus grande et en gras pour les titres,

. d’épaisseur moyenne pour les sous-titres et de
A utiliser pour le traitement de texte et les communications internes moindre épaisseur pour le corps de texte.
lorsque la police institutionnelle n’est pas disponible.

Helvetica Neue et Arial ont été choisies comme polices par défaut pour
les communications Leo.
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1.6 RBeprésentation visuelle

. - Dopluld
— A
Photos : Andreas Vejlstrup et Daniel Morris

Leos en action

Lorsque les Leos sont représentés en photographie, la profondeur de champ doit en faire le centre d’attention.

Les images doivent apparaitre naturelles et mettre en valeur le travail d’équipe des Leos au sein de leur collectivité. Les personnes sur lesquelles
I’accent est mis doivent étre plus jeunes, de sexe et d’origine ethnique différents, afin de souligner la diversité des Leos. L'image doit communiquer un
esprit de chaleur et d’amitié positif.
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1.7 Tratements visuels

e
g

The power of you is endless.

The picture of kindness.
Leo Photography
Guide

Leos, you are doing truly good wark in communities
around the globe. Let's show the reach, variety and
impact of your service through imagery. Use the
tips and best practices in this guide to make sure
your pictures are telling your story.

Weicome to a global community of kindness.
Gongratutations —yeaia offiially  Leol So vhat dovs this maen? You s now gart of sn

Commurities acmea the globs.

Leos take the future into their own hands.
Leadershia, sxperiance, sopariunty. This i the Len mofio. Now that ymirs 3 membsor
ef emportany e wat

your
commmuryty and the word.

st time marage a

;@ Lians Chabs International
www.lionsclub;;.orgfleos
Les éléments visuels clés o
. . i R . Titres - L'utilisation du vert et du bleu ainsi que de polices de caracteres plus
Les éléments visuels clés de notre marque (embléme Leo, polices épaisses contribuent & attirer I’attention sur les titres et & mettre I'accent sur les
de caractéres, palettes de couleurs, images et graphiques) sont mots et les phrases importantes.

essentiels a toute communication Leo. . i " .
Eléments graphiques - La marque Leo utilise une forme de fleche comme

Les techniques utilisées ci-dessus sont déterminantes pour I'aspect principal élément graphique. Cette utilisation permet la création de compositions
général et la perception. Utilisez ces exemples comme guide lors de a la fois épurées et dynamiques.

toute création sous la marque Leo.
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1.0 // LEOS

1.8 Alignement sur la marque

Alignement sur la marque

L’harmonisation des éléments de la marque établit une
cohérence d’identité pour les Leos, les Lions et le Lions
International, du niveau local au niveau mondial. Pour
toute question relative a ces directives d’utilisation de la
marque, écrire a lionsbrand@lionsclubs.org.
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