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Uberblick

Multidistrikt (MD) 318 (Indien) wurde ein Marketing Award von Lions International in Héhe von
15.000 US-Dollar gewahrt. Mit den Geldern konnten die Lions eine Marketingkampagne zur
Forderung eines regionsweiten Schuilerschachturniers durchfihren. Kinder aller Altersgruppen
nahmen an dem Turnier teil, und ihre Eltern konnten sich Uber Lions International informieren
und eine Mitgliedschaft in Erwagung ziehen. MD 318 verwendete den Zuschuss fur den Kauf
von Markenpokalen fiir die Gewinner, den Druck von Broschiren, die Anbringung von Plakaten,
eine Social Media-Kampagne Uber das Turnier und die Veroffentlichung von Berichten in den
lokalen Medien.

Ziele

1. Erreichung der
Schiiler und Eltern vor Ort: Durch die Ausrichtung dieser Veranstaltung fur Kinder aus
der gesamten Region konnte MD 318 Hunderte von potenziellen Leos und Lions uber
die wirkungsvolle Arbeit von Lions International in Indien und auf der ganzen Welt
aufklaren.

2. Erzielen Sie positive Presseberichte: Die Lions hofften, dass das Sponsoring einer
breit angelegten Marketing-Veranstaltung in Verbindung mit einer ausfihrlichen PR-
Kampagne eine gute Moglichkeit ware, die Aufmerksamkeit der lokalen Presse auf sich
zu ziehen und den Bekanntheitsgrad der ortlichen Clubs zu erhéhen.

3. Diversifizierung der Werbeprojekte: MD 318 wollte mit einer Mischung aus
traditionellem Druck- und digitalem Marketing fir das Turnier werben, um ein breiteres
Publikum von potenziellen Clubmitgliedern zu erreichen.



Meilensteine

1. Aufmerksamkeit der lokalen Medien erlangen

Das Schachturnier erregte die Aufmerksamkeit mehrerer indischer
Nachrichtenagenturen, was zu sechs Druck- oder digitalen Berichten und zwei
Fernsehberichten flhrte. Die Beitrage zeigten begeisterte Schiler, die Uber den
Wettbewerb sprachen, und gaben den gastgebenden Lions die Mdglichkeit, Gber lokale
Hilfsprojekte zu sprechen und Kontaktinformationen fir Zuschauer bereitzustellen, die
mehr Uber Lions International erfahren mochten.

2. Neue Lions aufnehmen

MD 318 meldete neue Clubs und neue Lions als direkte Folge entweder des
Schachturniers selbst, der Social Media- und Druck-Werbekampagnen rund um die
Veranstaltung oder der Nachrichtenberichte Gber den Wettbewerb.

Medien
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