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Brand . ’
Advance ‘ W illkommen.

Herzlich
willkommen und
Gliickwunsch!

Sie sind lhren Marketingzielen
einen Schritt naher.



Brand . «
A oance Was ist ,,Brand Advance “?

,Brand Advance®, bzw. Markenausbau, ist eine Initiative der
Lions-Hauptabteilung ,,Marketing“. Zweck ist, Distrikte und
Clubs Marketinglésungen an die Hand zu geben, um
Marketingziele zu erreichen.

Ob Sie nun Hilfsveranstaltungen bewerben, mit potenziellen
Mitgliedern Kontakt aufnehmen oder Erfolge bekannt machen
wollen — ,,Brand Advance® kann Ihnen helfen und den Prozess

vereinfachen.



Brand Inbalte — Das Toolkit

Advance

Das ,,Brand-Advance-Kit“, das Kit zur Markenforderung, ist eine
Sammlung von Marketing-Hilfsmitteln.

Leitfaden Inspirieren

e Markenzeichen

Markenrichtlinien (Logos, Symbole, Bilderarchiv usw.)

* Markenmaterialien
(Prasentationen, bewihrte Praktiken, * Markenvorlagen

Antworten auf haufig gestellte Fragen (Werbung, Social Media, Druck)
UsSw.)



ﬂfgf;;w Inbalte — Markenrichtlinien

Unsere Markenrichtlinien erlautern die genehmigten Vorgaben
zum Schutz der visuellen und verbalen Identitat von Lions Clubs
International.

Wir haben diese Vorgaben entwickelt und befolgen diese (mit
Hilfe aller Lions und Leos), um die Integritat und den positiven
Ruf unserer Organisation und Stiftung zu wahren.

Bitte halten Sie sich an diese Richtlinien, die grundlegend aber
dennoch flexibel genug sind, individuellen Ausdruck zu
erlauben.



Brand

Vsl Inbalte — Markenmaterialien

Materialien zur Marke, die Innen beim Marketing helfen sollen.
Diese bieten Hintergrundinformationen zur Organisation und
Stiftung und geben einen Uberblick (iber grundlegende
MarketingmafBBnahmen.

Dazu zahlen Prasentationen, Tipps und Tricks, Anleitungen,
Checklisten, bewahrte Praktiken und Antworten auf haufig
gestellte Fragen.

* Materialien finden Sie im Ordner ,,Markenmaterialien“ und im Kit zur
Markenférderung im Ordner ,,Hilfsmittel®.



Brand .
Mdoamee Contents — Markenzeichen

Wenn die Markenrichtlinien und Materialien die Anleitung fur
unsere Marke sind, dann sind die Markenzeichen unsere
Bausteine. Mit ihnen werden Marketingartikel erstellt. Sie sind
schriftlich, verbal oder visuell.

Zu den schriftlichen und verbalen Zeichen gehoren Fakten,
Bericht oder Zusammenfassungen, die die Organisation oder
Stiftung und deren Programme und Initiativen verdeutlichen.

Visuelle Zeichen sind Logos, Symbole, Farben, Fotos und alles,
was dazu genutzt werden kann, grafisches Marketing zu
betreiben.



Brand
tdvance | INbalte — Markenvorlagen

Vorlagen erleichtern es, eigene Marketingunterlagen zu erstellen.
Hierbei handelt es sich um bereits zusammengestellte Vorlagen.
Der groB3te Teil der Arbeit ist also bereits erledigt. Wir haben
viele der am haufigsten genutzten Marketingunterlagen fur
Distrikte und Clubs bereits erstellt.

Diese kdnnen Sie nach Bedarf anpassen, so dass sie auf lhre

Zielgruppe, Region und Gemeinschaft zugeschnitten sind. Sie

konnen sie ganz einfach mit eigenen Fotos und Formulierungen
individualisieren.



Brand ° . .
st | Einfache Organisation

Die Brand-Advance-Order sind nach Kategorien geordnet.

01 Markenrichtlinien 04 Markenvoriagen
Globalen Lions-Marke und andere Druckmaterialien: Markenvorlagen
02 Markenmaterialien Social Media: Sofort anwendbare Kits
Markenprisentationen und andere IIi’/lréiskentationen: PowerPoint-Vorlagen mit
arke
03 Markenzeichen Videos: Videoclips mit Marke
Grafiken und Logos: Logos, Symbole und Werbung: Vorlagen mit Marke

andere grafische Elemente

Schreiben und Nachrichten: Fakten, Berichte
und Zusammenfassungen

Fotos: Bilderarchiv



Brand . .
A doamce Warum also dieses Toolkit?

Es ist nicht nur leicht anzuwenden, sondern auch professionell
verfasst und gestaltet, kostenlos und — was das allerbeste ist —
der GroBteil der Arbeit ist bereits erledigt. Die Inhalte sind an die
Optik und den Stil von Lions Clubs International angepasst, so
dass die Markeneinheitlichkeit gewahrt wird.




Brand .
Advance Wafnde lClJ BS?

The health and safety of our Lions, employees and communities is our top priority. Read about our response to COVID-19

Join LCIF in its effort to support Lions’ relief efforts by donating to the Disaster Relief Fund

MEMBER LOGIN  LCIF  SHOP  LCICON FINDACLUB EN ™

’ ’ r S borais | Q
0 n e HOME / BRAND GUIDELINES

toolkit

. Marketing your club is crucial for growing membership. In doing so, it's important to
remain consistent with Lions Clubs International branded materials to maintain the
brand equity we've built over the last century. This page features all the tools you
need to publicize your club's events, updates, recruitment and more while staying
true to the Lions International brand.
_ 3.1 Color palette

Our brand guidelines 1.2 Mechanics

Lions clubs are completely autonomous. However, one of the reasons that
members choose to join a club is because they identify with what our
association stands for as a whole. Correctly using the graphic elements,

D as B ran d - Ad vance- TO O I k | t | S't e o e o o
auf unserer Website mit den
Markenrichtlinien. B . et

This kit makes it easy to promote your club with a wide range of
customizable materials, including:

7.6 Vis
6 Visual ©XPression

Download guidelines

DATE HERE
PANCAKE
wst — « Membership documents

* Social media posts

https://www.lionsclubs.org/de/brand

View the kit



https://www.lionsclubs.org/de/resources-for-members/brand-guidelines

Brand /Advarnce

Vielen Dank!

lionsbrand@lionsclubs.org



http://lionsbrand@lionsclubs.org

