
 

 

 

Fallstudie om marknadsföringsanslag  

KO III | MD LC Brasilien | 
Multimediakampanj 
(Beviljat marknadsföringsanslag 2023-2024) 

Översikt 
Multipeldistrikt (MD) LC (Brasilien) fick ett marknadsföringsanslag beviljat från Lions 
International på USD 15 000. Pengarna hjälpte MD LC att bekosta en multimediakampanj för att 
öka medvetenheten om lionklubbarna i regionen. Kampanjen bestod av att utveckla tryckta 
medier såsom affischtavlor, informativa video- och ljudklipp, att föreslå och lyckas få 
nyhetsartiklar publicerade samt sponsra inlägg på sociala medier för att nå så många potentiella 
medlemmar som möjligt. Detta var ett viktigt år för Lions i Brasilien att öka PR-insatserna, 
eftersom det är där Fabrício Oliveira, Lions internationella president för 2024-2025, bor.  

 
Mål 

1. Öka allmänhetens kännedom: Lions i Brasilien hade som mål att öka medvetenheten 
om Lions Internationals varumärke såväl som lokala insatser med ideellt arbetande 
personer.   

2. Rekrytera nya medlemmar: MD LC ville ansluta sig till Lions Internationals pågående 
globala kampanj MISSION 1.5 genom att ta in nya medlemmar som ett resultat av de 
utökade PR-insatserna. 

3. Ingjuta stolthet i nuvarande Lions: Förutom att attrahera nya medlemmar strävade 
MD LC efter att behålla nuvarande medlemmar genom att få dem att känna sig som en 
del av något speciellt.    

 
 
 
 



 

 

Milstolpar 
1. Överträffade mål att nå ut 

Lions i MD LC var stolta över att nå fler än sin avsedda målgrupp för denna 
multimediekampanj. De sponsrade inläggen i sociala medier sågs mer än 1,8 miljoner 
gånger av över 560 000 användare.  

 

2. Fick nyhetsbevakning 

Brasilianska Lions figurerade i positiva nyhetsartiklar i tryckta medier, radio, TV och 
digitala nyhetskanaler som ett resultat av föreslagna artikelidéer till medier samt andra 
PR-insatser.  
 

3. Avslutade flerårig negativ trend av medlemstillväxten 

MD LC tillskrev denna marknadsföringskampanj med multimedia för sitt första år med 
positiv nettotillväxt av medlemmar. Många nya medlemmar togs in, inklusive flera 
tidigare medlemmar som valde att återvända till organisationen.  

 

Medier 

 
 

 

 

 

 

 Video 1   
 Video 2 

https://fb.watch/xHatXVN0yP/
https://fb.watch/xHawnALFKJ/
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