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“Tyossakayvat lionit”.
Markkinointikampanjan video

Yleiskatsaus

Moninkertaispiiri (MD) 31 (North Carolina) sai Lions Internationalin Markkinointiapurahana 15
000 dollaria. Varojen avulla MD 31 pystyi kaynnistamaan Lions Internationalin branditietoisuus-
ja rekrytointikampanjan, joka kiinnosti erityisesti alueen tydssa kayvia asukkaita. Potentiaaliset
lionit Yhdysvalloissa ilmoittavat, etta yksi tarkeimmista syista olla liittymatta klubiin on se, etta he
eivat usko, ettd heilla on tarpeeksi aikaa. North-Carolinan lionit kehittivat
videomarkkinointikampanjan, joka osoittaa jasenyyden joustavuuden ja helppouden.

Tavoitteet

1. Nayttaa mahdollisille jasenille, etta heilla on aina aikaa palvella: North Carolinan
lionit pyrkivat halventdmaan yleista kasitysta siita, etta lionina oleminen tarkoittaa, etta
on oltava elakkeella tai ettd on paljon ylimaaraista aikaa.

2. Luoda branditietoisuutta: MD 31 pyrki levittdmaan sanaa Lions Internationalista
ympari North Carolinan osavaltiota. Ryhma halusi tavoittaa kaikki, painottaen
keskittymista nimenomaan tydssa kayviin ihmisiin.

3. Kehittaa videosarja ja mainostaa lioneita digitaalisesti: North Carolinan lionit
halusivat luoda helposti katsottavia videoita, jotka nayttavat katsojille, keita lionit ovat ja
mitad he tekevat. Markkinointikampanja suunniteltiin toimimaan mainoksena
televisiolahetyksissa, suoratoistopalveluissa ja sosiaalisessa mediassa, jotta
mahdollisimman moni mahdollinen lion tavoitetaan.



Virstanpylvaat
1.

3.

Vuoropuhelun luominen tarvittavan ajan ja palvelun ymparille

North Carolinan lionit raportoivat videokampanjan herattdneen paljon kiinnostusta
potentiaalisten lionien keskuudessa. Monissa keskusteluissa kerrottiin, kuinka vahan tai
kuinka paljon aikaa lionit kayttavat paikkakuntiensa palvelemiseen. Keskustelujen
tarkein viesti oli, etta lionina oleminen vaikuttaa positiivisesti vapaaehtoisty6ta tekevan
henkildn elamaan ja yhteisddn, ja tdma palvelu voi sopia mihin tahansa aikatauluun.

Tietoisuuden lisddminen Lions Internationalista

MD 31 raportoi lahes kolme miljoonaa nayttokertaa mainosvideosarjoissaan. Videot
sisalsivat myds QR-koodin, joka linkitti katsojat MD 31 -verkkosivustolle lisatietojen
saamiseksi lioneista. Tama kampanja levitti onnistuneesti tietoisuutta North Carolinan
lioneista ja maailmanlaajuisesta brandista.

Viestin valittaminen videon kautta

North Carolinan lionit pystyivat luomaan kaksi vahvaa mainosvideota, jotka kuvaavat
tarkasti klubeja ja nayttavat katsojille, ettéd he voivat olla lioneita riippumatta siita, kuinka
kiireinen heidan elamansa on. Videot olivat helposti saatavilla digitaalisessa muodossa.

Media



https://vimeo.com/1052354218
https://vimeo.com/1052354218
https://vimeo.com/1087774754
https://vimeo.com/1087774754

Your Life is Full, But So is Your
Desire to Make a Difference

Your local NC Lions Club is designed
for people like you, people who want
to give back but need flexibility.

You'll make a lasting impact on
causes close to your heart, because

= local Lions Clubs fit the needs
of their community. Every
bit of time you give creates
. areal impact.

Impower Your Community,

il Enpower Yourself.
&)

Join us, find a club near you... nclions31.org/Go

Life is Busy, But That Doesn't Mean

You Can't Give Back

+ Your local NC Lions Club is
! designed for people like you...
Whether it’s hands-on
volunteering, leadership, or just
helping when you can.

- You'll be a part of a supportive
network of people like you who
share a passion for helping
others.

Every moment you give
matters. Be a part of
something bigger, on your
terms, at your own pace.
Bea Lion.

Join us, find a club near you... nclions31.org/Go
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