Lions International
Leo-Leon Directrices para
el uso de la marca

COmMo representar a la
principal organizacion de
servicios del mundo.



¢Por que son
Importantes las
directrices para el uso
de la marca?

Las directrices sobre coOmo usar la marca ayudan a Lions International
a mostrar al mundo quienes somos y qué €s lo que hacemos mejor.
Cuando todos nuestros clubes Leo-Leon utilizan el mismo lenguaje,

logotipos, fuentes, colores y pautas de imagen, creamos una cara
universalmente reconocible para la submarca Leo-Leon.

El uso correcto de estas directrices para el uso de la marca también
Nos ayuda a preservar los logotipos y mensajes Leo-Ledn de nuestra
organizacion, para que los Leos-Leones puedan seguir utilizandolos en
los anos venideros.



1.0 // Leos-Leones



1.0 // LEOS-LEONES

1.1 Leos-Leones

Acerca de los Leos-Leones TONO
* La voz, el estilo y la personalidad de los Leos-Leones seguiran siendo

El programa Leo-Ledn es un tipo de afiliacion coherentes con el enfoque de Lions International. Sin embargo, al hablar

Unico para que los ex-Leos se conviertan en con o sobre los Leos-Leones, sugerimos utilizar una voz que presente una
Leones. Esto significa que debemos hablar inclinacion mas innovadora que ejemplifique como y por qué los Leos-Leones
tanto a los Leos como a los Leones de una son una experiencia diferente a la de los Leones. Esto significa que los

. e . titulares, subtitulos y esléganes deben ser de naturaleza mas informativa y
manera que ejempllflque este nuevo camino explicativa
dinamico hacia la afiliacion, haciendo eco a
la voz de los Leones mientras construimos EJEMPLOS DE TITULARES
sobre la identidad Leo * Una nueva raza de Leon.

e Ledn, a tu manera.
e Hay una manera diferente de ser Leon.
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1.2 Firmas

LEO-LION

Firma de 3 colores con placa de identificacion azul
-

Firma de 3 colores con placa de identificacion blanca
— -

La firma principal

El elemento principal de la identidad Leo-Leén es la firma. Tiene
tres componentes: el emblema de Lions International, la placa de
identificacién “Leo-Ledn” y las iconicas flechas.

Las dos firmas mostradas son las configuraciones principales. Son la

opcion preferida de firmas y nunca podran ser recreadas ni redisefiadas.

Utilice siempre el arte electrénico aprobado, disponible en nuestro sitio
web.

LEO-LION LEO-LION
Firma de un solo color: blanco Firma de un solo color: azul
-—

LEO-LION

Firma de un solo color: negro

Composicion fija de la firma secundaria

Se recomienda que la firma principal no se utilice sobre fondos azules.
Por ese motivo se han desarrollado firmas secundarias de color sélido.
Se pueden utilizar sobre cualquier fondo de color, siempre que haya
suficiente contraste para su legibilidad.

Las firmas Leo-Ledn podran reproducirse sobre fotografias. El area de
la fotografia elegida debe ser relativamente simple y debe proporcionar
suficiente contraste para su legibilidad.
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1.3 Paleta de colores

AZUL CLARO

Pantone® 660

75C 47M 0Y OK
64R 124G 202B
HTML #407CCA

Paleta de colores primarios

AZUL La paleta de colores primarios de la marca

- Leo-Le6n se compone de azul, azul claro,

Pantone® 287 gris y amarillo.

100C 72M 2Y 12K Esta paleta de colores limitada fue elegida

OR51G 141B para complementar la firma y al mismo

HTML #00338D tiempo mantener el valor distintivo de la
marca.

Si bien la marca de los Leos-Leones utiliza
principalmente grandes areas de espacio
blanco y fotografias significativas, el uso
de esta paleta de colores proporcionara la
energia e intensidad con que se identifican
los Leos-Leones.

GRIS

Pantone® Gris frio 11
65C 57M 52Y 29K
85R 86G 90B (v

HTML #55565A Como regla general, los colores claros
funcionan mejor sobre los colores oscuros.
Por ejemplo, el amarillo, el blanco y el gris frio
pueden funcionar bien sobre otros tonos mas
oscuros Y ricos. Al colocar texto sobre color,
asegurese siempre de que el contraste y la
legibilidad sean adecuados y permanezcan
intactos.
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1.4 Tipografia

Helvética Neue 35 fina Helvética Neue 66 cursiva media

Servir a un mundo necesitado Servir a un mundo necesitado
Helvética Neue 35 fina Helvética Neue 75 Negrita

Servir a un mundo necesitado Servir a un mundo necesitado
Helvética Neue 45 Light Helvética Neue 76 Negrita Cursiva

Servir a un mundo necesitado Servir a un mundo necesitado
Helvética Neue 45 cursiva clara Helvética Neue 95 negra

Servir a un mundo necesitado Servir a un mundo necesitado
Helvética Neue 55 Romana Helvética Neue 96 cursiva negra

Servir a un mundo necesitado Servir a un mundo necesitado
Helvética Neue 56 cursiva Helvética 77 condensada negrita

Servir a un mundo necesitado Servir a un mundo necesitado

Helvética Neue 65 mediana

Servir a un mundo necesitado

Tipografia primaria

La fuente Helvética Neue, ha sido elegida como la tipografia principal para
las comunicaciones Leos-Leones. Los diferentes grosores de este tipo de
letra permiten flexibilidad y expresion creativa en el texto y la exhibicion.
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1.0 // LEOS-LEONES

1.5 Tipografia predeterminada

Helvética

Servir a un mundo necesitado

Arial

Servir a un mundo necesitado

Times

Servir a un mundo necesitado

Los tipos de letra predeterminados o

Estilisticamente, es necesario que en el disefio se tenga en
cuenta el reconocimiento general de la jerarquia. Considere
utilizar una fuente mas grande y en negrita para los titulares,

un peso medio para los subtitulos y un peso mas ligero para
Deben utilizarse para procesamiento de textos y comunicaciones internas el cuerpo del contenido.

cuando los tipos de letra primarios y secundarios no estén disponibles.

Se han elegido Helvética y Arial como tipos de letra predeterminados
para todas las comunicaciones de Leos-Leones.
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1.6 Expresion visual

Destacar a los Leos-Leones
Al fotografiar a los Leos-Leones es importante usar la profundidad de campo para asegurarse de que el Leo-Ledn o los Leos-Leones sean el punto

focal de la imagen.
Las imagenes deben verse naturales y mostrar a Leos-Leones, a los Leos y a los Leones trabajando juntos para brindar apoyo en su comunidad.

También debe considerarse la diversidad de edad, género y origen étnico.
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1.7 Tratamientos visuales

Stay
connected
through
service.

me
-
A

Who can serve in
a Leo-Lion club?

in Leo-Lion clubs. This provides a special opportunity to
o

¢ All Lion members are welcome to serve
) bring Young Lions and

serve in dynamic,

Becoms a Lion el Opportunity awaits you
Opportunity Lo Lk chib marbarsp e y banals, nkirin ciing Lace eyt e g

awaits you » Leo-ion s s et it Leo-insand v Yourg Lions e

« Young Lions invited to serve in Leo-Lion clubs, who are the age of majority through age 30, receive
adiscount of half international dues and a charter/entrance fes waiver under the Young Adut

come A Leo-Lion. membership discount.
rin

profession:

Las imagenes clave

Los elementos visuales clave de nuestra marca (la firma Leo-Leon, las
tipografias, las paletas de colores, las imagenes y los graficos) son
esenciales para todo el material de comunicacion de Leos-Leones.

Las técnicas utilizadas anteriormente son fundamentales para la apariencia
general. Utilice estos ejemplos como guia al crear materiales con la marca
Leo-Ledn.

Important charter information

#ProudLeolion v o

Chartering a Lions club requires a minimurm of 20 charter members.
> Leo-Lion clubs require 10 or more of the chartering members to be former Leos.
» When declaring a club type in MyLCI or local reporting systems, remember to choose “Leo-Lion.”
Each member must be added under the proper membership type.

» Remember to choose the correct membership type for each member, including “Leo-Lion” and
“Young Adult” member types in MyLC! or local reporting systems for qualifying club members.

LEO-LION

Titulares: El uso del color azul junto con fuentes mas densas garantiza que
los titulares llamen la atencién y proporcionen énfasis.

Elementos graficos: La marca Leo-Leon utiliza una cinta azul como
elemento grafico principal. Su uso ancla todas las composiciones y
asegura la consistencia.
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1.0 // LEOS-LEONES

1.8 Alineacion con la marca

Alineacion con la marca

Tener una marca unificada crea una identidad consistente
para los Leos-Leones, Leones y Lions International

tanto a nivel local como internacional. Si tiene preguntas
sobre el contenido de las directrices de la marca o

sobre la marca en general, contactenos por correo
electronico,lionsbrand@lionsclubs.org.
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