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Yleiskatsaus

Moninkertaispiiri (MD) 411 (Uganda) sai Lions Internationalin Markkinointiapurahana 5 000
dollaria. Varojen avulla MD 411 pystyi kehittamaan seka fyysisia etta digitaalisia
markkinointimateriaaleja lisatakseen tietoisuutta Lions Internationalista. Tama kampanja
suunniteltiin houkuttelemaan monipuolisempi joukko potentiaalisia ugandalaisia lioneita,
mukaan lukien naisia ja nuoria. Projektilla oli my6s palveluun liittyva nakokulma, kun lionit
markkinoivat klubejaan kaunistamalla kaupungin sisdantulokyltteja alueella.

Tavoitteet

1. Saada mukaan uusia ja erilaisia jasenia: Sen lisaksi, ettd Ugandan lionit toivat lisaa
elakeikaisia vapaaehtoisia, he halusivat herattaa kiinnostusta nuorten keskuudessa seka
rekrytoida lisda naisia liittymaan lioneihin. Ryhma ryhtyi myds perustamaan uusia
klubeja auttamaan maailmanlaajuisissa MISSION 1.5 pyrkimyksissa.

2. Mainostaa klubeja multimediamateriaalien avulla: MD 411:n tavoitteena oli kehittaa
yhdistelma perinteisia painettuja materiaaleja seka digitaalisia elementteja
markkinointikampanjan suunnittelussa.

3. Lisata yleista tietoisuutta Lions Internationalista: Ugandan lionit halusivat lisata
Lions Internationalin branditietoisuutta jakamalla tietoa, lisdéamalla Lions-tunnuksen eri
puolille aluetta ja kaunistamalla kaupungin sisdantulokyltteja Lions-brandilla.

Virstanpylvaat
1. Jasenmaaran kasvattaminen

Ugandan lionit onnistuivat rekrytoimaan yli 600 uutta jdsenta ja perustamaan lahes 12
uutta klubia markkinointikampanjansa tuloksena.



2. Fyysisten ja digitaalisten markkinointiresurssien luominen

MD 411:n tavoitteena oli tavoittaa mahdollisimman monta potentiaalista lionia tutkimalla
useita markkinointikanavia. Ryhma paatyi perinteisiin painettuihin materiaaleihin, kuten t-
paitoihin, esitteisiin, pihakyltteihin ja suurempien kaupunkien sisaantulokyltteihin, seka
digitaalisiin elementteihin, kuten sosiaalisen median mainoksiin ja MD 411 -
verkkosivuston uudelleenmuokkaamiseen.

3. Branditietoisuuden lisaaminen

Ugandan lionit ilmoittivat yhteisén mielenkiinnon herdamisesta liittyen siihen, keita lionit
ovat ja mita he tekevat alueella. Markkinointikampanja heratti kiinnostusta myds
paikallisessa mediassa, keraten 15 uutistarinaa MD 411:sta.
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