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Parabéns a todos os vencedores do 
Prêmio de Marketing de Lions International de 
2025-2026 e obrigado a todos os clubes que 

enviaram campanhas de marketing para serem 
consideradas.



Postagens nas redes 
sociais sobre 
recrutamento

Postagens nas 
redes sociais sobre 

eventos

Folhetos de eventos Estande em evento

AJ1
EUA

Leo-Lions clube 
Stockton Healthy
Distrito 4 A1

Este clube se concentrou em otimizar a sua 
presença nas redes sociais com um conteúdo 
dinâmico gerado por IA para atrair novos 
associados. Eles se dedicaram a promover cada 
um dos seus eventos para a comunidade. 

Metas
• 5 novos associados
• Aumentar o engajamento nas redes sociais em 

15%

Resultados
• 5 novos associados; 10 associados em potencial
• 450 visualizações no Instagram
• 40 projetos de serviço, 540 horas de serviços



AJ2
Canadá

Toronto Nigerian 
Lions Club
Distrito A711

Este clube organizou uma cerimônia de posse 
para o novo presidente de clube e promover 
conscientização na comunidade. Eles também 
aproveitaram esta oportunidade para arrecadar 
recursos consideráveis para os futuros projetos 
de serviços.

Metas
• Dar posse a 20 novos associados
• Arrecadar US$ 10.000 para financiar projetos 

de serviços

Resultados
• 12 novos associados; 9 associados em potencial
• Mais de 200 pessoas no evento
• Mais de US$ 13.000 arrecadados no evento
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Convite para publicação 
em redes sociais

Folheto com convite

Convite para o 
WhatsApp Cobertura na mídia

Livreto
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AJ3
Panamá

Club de Leones Panamá 
Virtual em Valores
Distrito D1

A campanha deste clube promoveu valores 
fundamentais do Lions através de publicidade 
externa e uma presença forte e com marca nas 
redes sociais. Como resultado, novos associados 
ingressaram no clube, e doadores da 
comunidade do setor privado contribuíram para 
o crescimento e a sustentabilidade do clube.

Metas
• Aumentar o quadro associativo
• Reforçar a presença na comunidade

Resultados
• 6 novos associados; 7 associados em 

potencial
• 13.000 visualizações de vídeos e publicações 

no Instagram

Redes sociais

Outdoors

8 vídeos de 
depoimentos
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AJ4
França

Lions Club Challans 
Sable et Marais
Distrito 103 CW

Um evento beneficente que reúne entusiastas 
de carros e motocicletas clássicos para apoiar 
a treinamento de pessoas com deficiência e 
estimular o interesse em se tornarem 
associados.

Metas
• Aumentar a exposição na comunidade para 

incrementar o número de associados

Resultados
• 6 novos associados; 11 associados em 

potencial
• Mais de 15.000 visualizações no Facebook
• Mais de 7.000 visitantes no evento

Postagens nas redes sociais

Comunicado à 
imprensa

Anúncio de rádio

Folheto

Cobertura nos jornais
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AJ5
Japão

Urayasu Pet & People 
Lions Club
Distrito 333C

A meta deste clube era contribuir para a “Missão 
1.5” formando um novo Lions Clube composto por 
associados ativos em diversas áreas e criando uma 
comunidade local onde as pessoas pudessem viver 
com segurança junto de seus animais de estimação.

Postagem nas redes 
sociais

Vídeo de recrutamento

Cobertura na mídia

Cobertura na mídia

Sinalização do evento

Metas
• Formar novos clubes com uma gama mais 

ampla de perfis de associados que possam 
diferir dos alvos tradicionais de associados

Resultados
• 21 novos associados; 100 associados em 

potencial
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AJ6
Índia

Leo Club 
Chandigarh Fortune
Distrito 321F

O projeto deste clube foi concebido para garantir 
uma presença consistente no mundo real, levando 
os serviços diretamente a áreas residenciais e 
acadêmicas em toda a região das três cidades. 
Paralelamente às iniciativas presenciais, eles 
promoveram estrategicamente todas as atividades 
online por meio de atualizações em tempo real, 
histórias digitais, reels e publicações, garantindo 
um forte engajamento digital.

Metas
• Inspirar novos associados a se afiliarem
• Reforçar a divulgação junto à comunidade fora 

do ambiente virtual

Resultados
• 61 novos associados; 100 associados em 

potencial

Redes sociais Vídeos

Outdoors Redes sociais

Folheto de 
recrutamento

Folheto de 
recrutamento

Divulgação em 
estandes
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AJ7 Austrália

Ipswich Lions Club
Distrito 201 Q3

Este clube fez uma renovação completa da marca 
para fortalecer a sua imagem, aumentar o 
reconhecimento na comunidade e atrair novos 
associados. Isso incluiu um novo nome de 
domínio e site, uma identidade visual atualizada 
nas redes sociais e materiais publicitários 
renovados. Ao modernizarem a estratégia, eles 
aumentaram o impacto.

Metas
• Renovação da marca para atrair novos associados
• Maior conscientização junto à comunidade

Resultados
• 2 novos associados; 5 associados em potencial
• 474% de aumento nas visualizações do Facebook
• 254 visitas ao site durante a campanha

Site com nova marca

Recrutamento
folheto

Folheto do 
eventoPostagens nas 

redes sociais



AJ8
Gana

Tema Greenwich 
Lions Club
Distrito 418

Este clube implementou uma campanha de três 
fases que se destina a despertar o interesse e 
transformar o engajamento em afiliação. Eles 
destacaram atividades de prestação de serviços 
por meio de histórias envolventes 
acompanhadas de fotos e vídeos, e incentivaram 
os associados a usar acessórios do Lions em 
locais públicos para promover a marca.

Metas
• Dar posse de 8 a 10 associados ativos
• 100 novos seguidores no Facebook

Resultados
• 4 novos associados; 26 associados em potencial
• Quase 600.000 impressões no Facebook
• 9.687 impressões de campanha de associados 

no FB

Folheto de recrutamento Postagens de recrutamento nas 
redes sociais

Cobertura na TV Cobertura no rádio Cobertura nos jornais

Cobertura online
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