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Oversikt

Multipeldistrikt (MD) 318 (Indien) fick ett marknadsféringsanslag beviljat fran Lions International
pa USD 15 000. Med hjalp av dessa medel kunde Lions skapa en marknadsféringskampanj for
att framja en schackturnering for studenter i hela regionen. Barn i alla aldrar deltog i turneringen
och deras foraldrar fick moéjlighet att lara sig mer om Lions International och évervaga att bli
medlemmar. MD 318 anvande anslaget till att kdpa pokaler med varumarket till vinnarna, trycka
broschyrer, satta upp affischtavlor, skapa en kampanj i sociala medier om turneringen och
presentera artikelforslag till lokala nyhetsmedier.

Mal
1. Na ut till lokala studenter och foraldrar: Genom att anordna detta evenemang for

barn fran hela regionen kunde MD 318 utbilda hundratals potentiella Leos och Lions om
det betydelsefulla arbete som Lions International utfor i Indien och varlden.

2. Fa positiv nyhetsbevakning: Lions hoppades att sponsring av ett omfattande
marknadsféringsevenemang i kombination med en djupgaende PR-kampanj skulle vara
ett bra satt att fanga uppmarksamheten hos lokala nyhetsmedier och sprida a&nnu mer
k&dnnedom om lokala klubbar.

3. Bredda framjande aktiviteter: MD 318 bestamde sig for att anvanda bade traditionella
tryckta och digitala marknadsforingsinsatser for att marknadsféra turneringen och na en
bredare publik av tankbara klubbmedlemmar.



Milstolpar

1. Fa uppmarksamhet i lokala medier

Schackturneringen lyckades fanga uppmarksamheten hos flera indiska nyhetsbyraer,
vilket resulterade i sex tryckta eller digitala artiklar och tva nyhetsinslag i TV. Inslagen

visade entusiastiska elever som berattade om tavlingen och gav dess vard Lions

mdjligheten att beratta om lokala serviceprojekt och ge kontaktinformation till tittare som

ville veta mer om Lions International.

2. Intagning av nya Lions

MD 318 rapporterade om nya klubbar och nya lionmedlemmar som ett direkt resultat av
antingen schackturneringen i sig, kampanjerna i sociala medier och tryckta annonser om

evenemanget, eller nyhetsartiklarna om tavlingen.
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