
 

 

 

Fallstudie om marknadsföringsanslag  

CA VI | MD 318, Indien | 
Schackturnering 
(Beviljat marknadsföringsanslag 2023-2024) 

Översikt 
Multipeldistrikt (MD) 318 (Indien) fick ett marknadsföringsanslag beviljat från Lions International 
på USD 15 000. Med hjälp av dessa medel kunde Lions skapa en marknadsföringskampanj för 
att främja en schackturnering för studenter i hela regionen. Barn i alla åldrar deltog i turneringen 
och deras föräldrar fick möjlighet att lära sig mer om Lions International och överväga att bli 
medlemmar. MD 318 använde anslaget till att köpa pokaler med varumärket till vinnarna, trycka 
broschyrer, sätta upp affischtavlor, skapa en kampanj i sociala medier om turneringen och 
presentera artikelförslag till lokala nyhetsmedier.  

 
Mål 

1. Nå ut till lokala studenter och föräldrar: Genom att anordna detta evenemang för 
barn från hela regionen kunde MD 318 utbilda hundratals potentiella Leos och Lions om 
det betydelsefulla arbete som Lions International utför i Indien och världen.  

2. Få positiv nyhetsbevakning: Lions hoppades att sponsring av ett omfattande 
marknadsföringsevenemang i kombination med en djupgående PR-kampanj skulle vara 
ett bra sätt att fånga uppmärksamheten hos lokala nyhetsmedier och sprida ännu mer 
kännedom om lokala klubbar. 

3. Bredda främjande aktiviteter: MD 318 bestämde sig för att använda både traditionella 
tryckta och digitala marknadsföringsinsatser för att marknadsföra turneringen och nå en 
bredare publik av tänkbara klubbmedlemmar. 

 
 
 



 

 

 
Milstolpar 

1. Få uppmärksamhet i lokala medier 

Schackturneringen lyckades fånga uppmärksamheten hos flera indiska nyhetsbyråer, 
vilket resulterade i sex tryckta eller digitala artiklar och två nyhetsinslag i TV. Inslagen 
visade entusiastiska elever som berättade om tävlingen och gav dess värd Lions 
möjligheten att berätta om lokala serviceprojekt och ge kontaktinformation till tittare som 
ville veta mer om Lions International. 

 

2. Intagning av nya Lions 

MD 318 rapporterade om nya klubbar och nya lionmedlemmar som ett direkt resultat av 
antingen schackturneringen i sig, kampanjerna i sociala medier och tryckta annonser om 
evenemanget, eller nyhetsartiklarna om tävlingen. 
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