
 

 

 

마케팅 교부금 사례 연구  

제 I헌장지역 | 노스캐롤라이나 
31복합지구 | ‘근로자이자 라이온’ 동영상 
마케팅 캠페인 

(2024-2025회기 마케팅 교부금 지급) 

개요 

31복합지구(노스캐롤라이나)에 라이온스 인터내셔널 마케팅 교부금으로 US$15,000가 

지급되었습니다. 31복합지구는 이 교부금을 활용하여 지역 근로자들을 대상으로 하는 

라이온스 인터내셔널 브랜드 인식 제고 및 회원 모집 캠페인을 시작했습니다. 미국 내 예비 

라이온들은 클럽에 가입하지 않는 주요 이유 중 하나로 시간이 부족하다고 말합니다. 

노스캐롤라이나의 라이온들은 라이온스 활동의 전반전인 유연성과 유용함을 보여주는 동영상 

마케팅 캠페인을 개발했습니다. 

 

목표 

1. 예비 회원들에게 봉사할 시간은 언제나 있다는 것을 보여주세요: 노스캐롤라이나의 

라이온들은 라이온이 되려면 은퇴했거나 시간이 아주 많아야 한다는 일반적인 오해를 

불식시키기 위해 노력했습니다.  



 

 

2. 브랜드 인식 제고: 31복합지구는 노스캐롤라이나 주 전역에 라이온스 인터내셔널을 

알리는 것을 목표로 했습니다. 이들은 근로자들의 관심을 모으는 데 중점을 두며 모든 

사람들의 마음을 움직이고 싶었습니다. 

3. 동영상 시리즈 제작 및 라이온스 디지털 홍보: 노스캐롤라이나 라이온들은 시청자들이 

라이온이란 누구이고 어떤 활동을 하는지 쉽게 이해할 수 있도록 보여주는 동영상을 

제작하고자 했습니다. 이 마케팅 캠페인은 가능한 한 많은 예비 라이온들의 마음을 얻기 

위해 방송 TV, 스트리밍 서비스 및 소셜 미디어에서 광고로 활용할 수 있도록 

고안되었습니다.  

 

주요 성과 

1. 시간 투자 및 봉사 활동에 대한 대화 나누기 

노스캐롤라이나 라이온들은 동영상 캠페인이 예비 회원들로부터 많은 관심을 받았다고 

보고했습니다. 라이온들이 지역사회를 위해 얼마나 많은 또는 얼마나 적은 시간을 

봉사하는 데 할애하는지 다양한 대화를 나누었습니다. 이러한 대화의 주요 메시지는 

라이온이 되는 것이 봉사자의 삶과 지역사회에 긍정적인 영향을 미치며, 봉사는 어떤 

일정에도 맞추어 진행할 수 있다는 것이었습니다.  

 

2. 라이온스 인터내셔널에 대한 인식 제고 

31복합지구는 홍보 동영상 시리즈를 통해 약 300만 건의 조회수를 기록했습니다. 

동영상에는 시청자들이 라이온스에 대한 더 자세한 정보를 얻을 수 있도록 31복합지구 

웹사이트로 연결되는 QR 코드도 포함되어 있었습니다. 이 캠페인은 노스캐롤라이나의 

라이온들과 글로벌 브랜드 라이온스 전체에 대한 인식을 성공적으로 확산시켰습니다. 
 

3. 동영상을 통한 메시지 전달  



 

 

노스캐롤라이나 라이온들은 클럽의 활동 상황을 정확하게 보여주고 바쁜 일상 속에서도 

라이온이 될 수 있다는 것을 시청자들에게 보여주는 두 편의 강력한 홍보 영상을 

제작했습니다. 이 동영상들은 방송, 스트리밍, 온라인을 통해 쉽게 시청할 수 

있었습니다.  

 

미디어 

마케팅 동영상 #1 보기(클릭) 

마케팅 동영상 #2 보기(클릭) 

 

 
 

https://vimeo.com/1052354218
https://vimeo.com/1052354218
https://vimeo.com/1087774754
https://vimeo.com/1087774754
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