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Panoramica

Il Multidistretto (MD) 318 (India) ha ricevuto un contributo per il marketing da Lions International
dell'importo di 15.000 USD. | fondi hanno permesso ai Lions di creare una campagna di
marketing per promuovere un torneo di scacchi per studenti a livello regionale. | bambini di tutte
le eta hanno partecipato al torneo e i loro genitori hanno potuto conoscere meglio Lions
International e prendere in considerazione la possibilita di associarsi. Il MD 318 ha utilizzato il
contributo per acquistare trofei di marca per i vincitori, stampare opuscoli, affiggere cartelloni
pubbilicitari, creare una campagna di social media sul torneo e proporre storie alle testate
giornalistiche locali.

Obiettivi

1. Raggiungere studenti e genitori locali: ospitare questo evento per i bambini di tutta la
regione ha permesso al MD 318 di istruire centinaia di potenziali Leo e Lions
sull'importante lavoro che Lions International svolge in India e nel mondo.

2. Ottenere una copertura giornalistica positiva: i Lions speravano che la
sponsorizzazione di un evento di marketing diffuso, unita a un'approfondita campagna di
pubbliche relazioni, sarebbe stata un ottimo modo per attirare I'attenzione delle testate
giornalistiche locali e diffondere ancora di pit la consapevolezza dei club locali.

3. Diversificare le attivita promozionali: il MD 318 ha deciso di utilizzare una
combinazione di marketing tradizionale, cartaceo e digitale, per promuovere il torneo e
raggiungere un pubblico pit ampio di potenziali soci del club.
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Traguardi

1. Attirare I'attenzione dei media locali

Il torneo di scacchi & stato in grado di attirare I'attenzione di diversi organi di
informazione indiani, con la pubblicazione di sei articoli su carta stampata e digitale e
due articoli televisivi. | segmenti hanno presentato studenti entusiasti che parlavano del
concorso e hanno permesso ai Lions ospitanti di parlare dei progetti di servizio locali e di
fornire informazioni di contatto agli spettatori interessati a saperne di piu su Lions
International.

2. Immissione di nuovi Lions

I MD 318 ha segnalato la nascita di nuovi club e nuovi Lions come risultato diretto del
torneo di scacchi stesso, delle campagne pubblicitarie sui social media e sulla stampa
che hanno circondato I'evento o dei servizi giornalistici sulla competizione.

Servizi di informazione
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