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Oversikt

Multipeldistrikt (MD) 411 (Uganda) beviljades ett marknadsféringsanslag fran Lions International
pa USD 5 000. Medlen gjorde det mojligt for MD 411 att ta fram bade fysiska och digitala
marknadsforingsverktyg for att 6ka kdnnedomen om Lions International. Kampanjen utformades
for att attrahera en mer mangsidig grupp av potentiella Lions i Uganda, inklusive kvinnor och
unga personer. Projektet hade ocksa en koppling till hjalpinsatser, dar Lions marknadsférde sina
klubbar genom att forskona stadens infartsskyltar i regionen.

Mal
1. Attrahera nya medlemmar med storre bredd: Forutom att valkomna fler
frivilligarbetare i pensionsaldern ville Lions i Uganda fa fler kvinnor och unga personer

att bli medlemmar. Gruppen ville ocksa chartra nya klubbar for att bidra till de globala
malen fér MISSION 1.5.

2. Marknadsfora klubbar med multimediala verktyg: MD 411 ville ta fram en
kombination av traditionellt tryckt material och digitala inslag i sin
marknadsfoéringskampan;.

3. Oka den allménna kinnedomen om Lions International: Lions i Uganda ville 6ka
k&dnnedomen om Lions International genom att dela med sig av information, synliggéra
Lions emblem i regionen och snygga till stddernas infartsskyltar med Lions varumarke.



Viktiga framsteg
1. Okat medlemsantal

Som foljd av kampanjen rekryterade Lions i Uganda mer &n 600 nya medlemmar och
chartrade narmare ett dussin nya klubbar.

2. Fysiskt och digitalt marknadsféringsmaterial

MD 411 ville na sa manga potentiella Lions som mdjligt genom att préva manga olika
marknadsféringskanaler. Gruppen valde bade tryckt material — t-trdjor, flygblad, skyltar
for tomter och storre valkomstskyltar — och digitala inslag som annonser i sociala medier
samt en omprofilering av MD 411:s webbplats.

3. Okad kdinnedom om varumirket

Lions i Uganda rapporterade ett 6kat intresse i samhallet for vilka Lions ar och vad de
gor i omradet. Kampanjen vackte aven intresse hos lokala medier och resulterade i 15
nyhetsinslag om MD 411.

Bildmaterial
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