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Herzlichen Glückwunsch
allen Gewinnern des Lions International 

Marketing Award 2025-2026 und vielen Dank an 
alle Clubs, die ihre Marketingkampagnen 

eingereicht haben.



Mitgliedergewinnung 
Social-Media-Beitrag

Veranstaltungs-
Social-Media-

Beiträge

Ereignisflugblätter Stand auf 
Veranstaltungen

CA1
USA

Stockton Healthy 
Leo-Lions Club
Distrikt 4 A1

Dieser Club konzentrierte sich darauf, seine Präsenz in 
den sozialen Medien mit dynamischen, KI-generierten 
Inhalten gezielt zu optimieren, um potenzielle neue 
Mitglieder anzusprechen.

Sie widmeten sich der Aufgabe, ausnahmslos jede 
einzelne ihrer Veranstaltungen in der Community 
bekannt zu machen. 

Ziele
• 5 neue Mitglieder
• Steigerung des Social-Media-Engagements 

um 15 %

Ergebnisse
• 5 neue Mitglieder, 10 potenzielle Mitglieder
• 450 Instagram-Aufrufe
• 40 Hilfsprojekte, 540 geleistete Stunden



CA2
Kanada

Toronto Nigerian 
Lions Club
District A711

Dieser Club veranstaltete eine 
Amtseinführungsfeier, um den neuen Club 
President ins Amt einzuführen und die 
Bekanntheit in seiner Community zu steigern. 
Zugleich nutzten er diese Gelegenheit, um 
erhebliche Mittel für künftige Hilfsprojekte zu 
sammeln.

Ziele
• 20 neue Mitglieder einführen
• 10.000 USD zur Finanzierung von 

Hilfsprojekten sammeln

Ergebnisse
• 12 neue Mitglieder, 9 potenzielle Mitglieder
• Über 200 Personen bei der Veranstaltung
• Über 13.000 USD bei der Veranstaltung gesammelt

4

Einladung in den 
sozialen Medien

Flyer-Einladung

WhatsApp-Einladung
Berichterstattung in 

den Medien

Broschüren
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CA3
Panama

Club de Leones Panamá 
Virtual en Valores
District D1

Die Kampagne dieses Clubs förderte 
grundlegende Lion-Werte durch Werbung und 
eine starke, markenorientierte Social Media-
Präsenz. Dadurch traten neue Mitglieder bei, 
und Unterstützende aus der Privatwirtschaft in 
der Community leisteten Zuwendungen zum 
Wachstum und zur nachhaltigen Entwicklung 
des Clubs.

Ziele
• Mitgliedschaft steigern
• Sichtbarkeit in der Gemeinschaft stärken

Ergebnisse
• 6 neue Mitglieder, 7 potenzielle Mitglieder
• 13.000 Video- und Beitragsaufrufe auf 

Instagram

Social Media

Werbetafeln

8 Erfahrungsberichte-
Videos
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CA4
Frankreich

Lions Club Challans 
Sable et Marais
District 103 CW

Eine Benefizveranstaltung, die Liebhaber 
klassischer Autos und Motorräder 
zusammenbrachte, um Schulungen für 
Menschen mit Behinderungen zu unterstützen 
und das Interesse an einer Mitgliedschaft zu 
steigern.

Ziele
• Sichtbarkeit in der Gemeinschaft erhöhen, um 

die Mitgliederzahl zu steigern

Ergebnisse
• 6 neue Mitglieder, 11 potenzielle Mitglieder
• Über 15.000 Facebook-Aufrufe
• Über 7.000 Veranstaltungsbesucher

Beiträge auf Social 
Media

Pressemitteilung
Radiowerbung

Flyer

Zeitungsberichterstattung
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CA5
Japan
Urayasu Haustiere & 
Menschen 
Lions Club
District 333C

Das Ziel dieses Clubs war es, zu Mission 1.5 
beizutragen, indem ein neuer Lions Club mit 
Mitgliedern aus unterschiedlichen Tätigkeitsfeldern 
gegründet und eine lokale Community aufgebaut 
wurde, in der Menschen sicher mit Haustieren leben 
können.

Social Media-Beiträge

Mitgliedergewinnungsvi
deo

Berichterstattung in den 
Medien

Berichterstattung in den 
Medien

Veranstaltungsbeschild
erung

Ziele
• Gründung neuer Clubs mit einem breiteren 

Spektrum an Mitgliederprofilen, die sich von 
traditionellen Mitgliederzielgruppen 
unterscheiden können

Ergebnisse
• 21 neue Mitglieder, 100 potenzielle Mitglieder
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CA6
Indien

Leo Club 
Chandigarh Fortune
District 321F

Das Projekt dieses Clubs wurde entwickelt, um eine 
konsistente Offline-Präsenz zu gewährleisten, 
indem der Hilfsdienst direkt in Wohn- und 
Bildungsgebiete in der Drei-Städte-Region gebracht 
wird. Neben den Aktivitäten vor Ort haben sie 
strategisch jede Aktivität online durch Echtzeit-
Updates, digitales Storytelling, Reels und Posts 
beworben und dabei ein starkes digitales 
Engagement sichergestellt.

Ziele
• Potenzielle neue Mitglieder zum Beitritt 

bewegen
• Offline-Präsenz in der Community stärken

Ergebnisse
• 61 neue Mitglieder, 100 potenzielle Mitglieder

Social Media Videos

Werbetafeln Social Media

Flyer zur 
Mitgliedergewinnu

ng

Broschüre zur 
Mitgliedergewinnung

Ansprache am 
Informationsstand
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CA7 Australien

Ipswich Lions Club
Distrikt 201 Q3

Dieser Club führte eine vollständige Markenauffrischung 
durch, um sein Image zu stärken, das Bewusstsein in der 
Gemeinschaft zu erhöhen und neue Mitglieder zu 
gewinnen. Dazu gehörten ein neuer Domainname und 
eine neue Website, ein überarbeitetes Erscheinungsbild 
in den sozialen Medien sowie aktualisierte 
Werbematerialien. Durch die Modernisierung ihres 
Ansatzes steigerten sie ihre Wirkung.

Ziele
• Markenauffrischung zur Gewinnung neuer 

Mitglieder
• Steigerung des Gemeinschaftsbewusstseins

Ergebnisse
• 2 neue Mitglieder, 5 potenzielle Mitglieder
• 474 % Anstieg der Facebook-Aufrufe
• 254 Webseite-Besuche während der 

Kampagne

Neu gestaltete Webseite Mitgliedergewinnung
Broschüre

Veranstaltungsflyer

Social 
Media-Beiträge



CA8
Ghana
Thema Greenwich 
Lions Club
Distrikt 418

Dieser Club führte eine dreiphasige Kampagne durch, 
die darauf ausgelegt war, Interesse zu wecken und 
Engagement in Mitgliedschaft umzuwandeln. Sie hoben 
Projekte durch überzeugende Geschichten hervor, die 
durch Fotos und Videos unterstützt wurden, und 
motivierten die Mitglieder, ihre Lions-Ausrüstung an 
öffentlichen Orten zu tragen, um die Sichtbarkeit der 
Marke zu fördern.

Ziele
• 8-10 aktive Mitglieder aufnehmen
• 100 neue Facebook-Follower

Ergebnisse
• 4 neue Mitglieder, 26 potenzielle Mitglieder
• Nahezu 600.000 Facebook-Impressionen
• 9.687 FB-Mitgliederwerbungs-Impressionen

Flyer zur Mitgliedergewinnung Social-Media-Beitrag zur 
Mitgliedergewinnung

Fernsehberichterstattung Radioberichterstattung Zeitungsberichterstattung

Online-Berichterstattung
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