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Parabéns a todos os vencedores do

Prêmio de Marketing de Lions International de 

2022-2023 e agradecemos a todos os clubes que 

enviaram suas campanhas de marketing para 

consideração.
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AJ1
Antígua e Barbuda

Lions Clube Antígua

Distrito 60 B

Esta campanha de marketing foi criada 

para divulgar o 14º evento anual de 

exames de próstata do Lions Clube de 

Antigua. Vários parceiros comunitários se 

voluntariaram e/ou patrocinaram o evento.

Meta
• Atrair 800 homens para evento de exames 

de câncer de próstata

Resultados
• 884 homens examinados
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AJ2
Canadá

Lions Clube Fenwick

Distrito A 2

Esta campanha de marketing foi criada para 
divulgar a quinta rifa de carros clássicos do clube. 
O clube temia que as rifas fossem difíceis de 
vender pessoalmente devido à COVID-19 e, por 
sua vez, vendeu rifas on-line pela primeira vez.

Meta
• Vender bilhetes de rifa
• Aumentar a conscientização sobre o clube

Resultados
• Rifas esgotadas um mês antes
• Angariou US$ 150.000
• 230.000 pegadas no Facebook
• 20.000 visitantes do site
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AJ3
Panamá

Lions Clube Parita

Distrito D 1

Esta campanha de marketing foi criada para 
promover o concurso de desenho de cartão 
de Natal infantil de 2022-2023 do clube, 
que mudou para um evento virtual após a 
pandemia da COVID-19.

Metas
• Aumentar os seguidores do 

Instagram em 30%
• Conseguir 40 inscrições para o 

concurso de desenho

Resultados
• Aumento de 35% de seguidores 

no Instagram
• 216 inscrições no concurso
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AJ4
Itália

Lions Clube Bosco Marengo Santa Croce

Distrito 108 IA2

Esta campanha de marketing foi criada para 
aumentar a participação nos eventos de 
exames de diabetes e visão.

Metas
• Aumentar a participação em exames de 

diabetes e visão
• Aumentar a conscientização sobre o clube

Resultados
• 250 pessoas  examinadas em dois eventos
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AJ5
Filipinas

Leo Clube Capiz

Distrito 301 B1

Esta campanha de marketing do Leo clube 
foi criada para impulsionar os esforços de 
recrutamento de associados nas escolas 
locais.

Metas
• Recrutar 20 novos associados
• Aumentar a reputação na comunidade

Resultados
• 40 novos associados
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AJ6
Nepal

Lions Clube Dharan Ghopa United

Distrito 325 C

Esta campanha de marketing foi criada para 
incentivar os estudantes de medicina do primeiro 
ano a se associarem ao clube, que se concentra 
em divulgar e organizar programas de exames e 
acampamentos de saúde para diabetes, visão e 
câncer infantil.

Metas
• Construir/fortalecer relacionamentos com 

123 prováveis estudantes de medicina
• Recrutar 20 associados em potencial

Resultados
• 20 novos prospectos, 3 novos Leo clubes e 2 

núcleos patrocinados pelo clube
• 67 se juntaram ao clube como "observadores"
• 51 novos Leos em novos Leo clubes fundados
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AJ7
Austrália

Lions Clube City of Adelaide

Distrito 201 C1

Esta campanha de marketing foi criada 
para angariar fundos para presentes de 
Natal para adolescentes e crianças e para 
divulgar e aumentar a participação no 
evento Espírito de Natal do clube, um 
evento de decoração e doação de bolos.

Metas
• Alcançar o maior número possível de 

pessoas nas mídias sociais para o evento
• Angariar fundos por meio da venda de 

ingressos

Resultados
• 1.388 pegadas no Facebook
• 70 ingressos vendidos (esgotados)
• US$ 500 em fundos angariados para 

comprar presentes para 100 crianças e 
adolescentes
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AJ8
Tunísia

Lions Clube Sfax-Thyna

Distrito 414

Esta campanha de marketing foi 
criada para promover um concerto para 
angariar fundos para os projetos de 
serviço.

Metas
• Promover evento e clube, angariar fundos
• Mobilizar a mídia, aumentar o recrutamento

Resultados
• 2.000 participantes do show e US$ 10.000 

angariados
• Cobertura da mídia na TV nacional
• 6 novos associados; mais 11 interessados
• 130 cirurgias de catarata realizadas com 

recursos angariados no evento
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